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REGULAMIN KONKURSU ,MEGA DOLADOWANIE "
na najlepsze hasta reklamowe proszku ,E”
wykorzystuj gce stowo ,plama” .

1. ORGANIZATOR | CZAS TRWANIA KONKURSU

Organizatorem konkursu pod nazwg “ Mega Dotadowanie ”, (zwanym dalej
.Konkursem”), jest PZ CUSSONS POLSKA S.A. (zwany dalej
,Organizatorem”) z siedzibg w Warszawie ul. Chocimska 17, 00-791
Warszawa, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS nr KRS 0000090679.

Konkurs trwa od dnia 15 lipca 2008 roku do dnia 14 kwietnia 2009 roku.

2 . UCZESTNICY KONKURSU

Konkurs przeznaczony jest wylacznie dla zamieszkatych na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej osob fizycznych nabywajacych produkty, o ktérych
mowa w pkt 3.1, jako konsumenci w rozumieniu art. 221 kodeksu cywilnego.
Osoby nie posiadajgce petnej zdolnosci do czynnosci prawnych, a takze osoby
do 18 roku zycia nie mogg wzig¢ udziatu w Konkursie.

W Konkursie nie mogg bra¢ udzialu pracownicy i osoby reprezentujgce
Organizatora. W Konkursie nie moga bra¢ udziatu réwniez cztonkowie rodzin
0s6b powyzej wymienionych. Przez cztonkdéw rodziny, o ktérych mowa
powyzej rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkdw,
matzonkdw rodzenstwa, rodzicow matzonkdéw i osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia.

Uczestnik przystepujac do Konkursu na zasadach okreslonych niniejszym
Regulaminem, wyraza akceptacje warunkow Regulaminu.

3. WARUNKI KONKURSU

Konkursem ,MEGA DOLADOWANIE” objete sg  oferowane przez
organizatora na terenie Rzeczypospolitej Polskiej dowolne proszki do prania
PZ CUSSONS POLSKA SA. marki ,E” z napisem ,MEGA DOLADOWANIE
SPRAWDZ CENE”

W Konkursie moze wzig¢ udziat kazda osoba fizyczna, o ktérej mowa w pkt
2.1 powyzej, z zastrzezeniem os6b okreslonych w pkt. 2.2 powyzej i ktora
spetni tgcznie nastepujgce warunki:

a/ Zgtosi swoj udzialu w Konkursie poprzez przestanie w okresie
obowigzywania Konkursu wypetnionego i podpisanego wiasnorecznie
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3.4

3.5

3.6

3.7

formularza dostepnego pod adresem http://www.pzcussons.com.pl lub w inny
SposOb sporzadzonego pisma zawierajgcego dane wskazane w formularzu
(dane osobowe, adres pocztowy, adres e-mailowy, nr telefonu, zgoda na
przetwarzanie danych osobowych, przeniesienie praw autorskich) wraz z
propozycj a oryginalnego hasta reklamowego proszku E
wykorzystuj gcego stowo ,plama”;

b/ przesle wraz z informacjami wskazanymi w formularzu, okreslonym w
punkcie a/ powyzej wyciete z oryginalnych opakowan proszku napisy ,Mega
Dotadowanie” wraz ze wskazang przy tym napisie wielkoscig opakowania. Do
udzialu w konkursie uprawnia przestanie wycietych z opakowania lub
opakowan napisow, o pojedynczej lub tacznej wielkosci co najmniej 6 kg.
Przyktadowo: 1x 6kg, 2x3kg etc.,

WYTNIJ

c/ wszelkie koszty wystania Zgtoszenia ponosi Uczestnik.

Prawidtowo przygotowane i przestane przez Uczestnika Zgtoszenie sktadacé
sie bedzie z wypetlnionego formularza o ktérym mowa w punkcie 3.2.a,
zawierajgcego dane osobowe uczestnika, zgode na przetwarzanie danych w
celach przeprowadzenia konkursu oraz przeniesienie praw autorskich do
proponowanego hasta, a takze wyciete z opakowan proszku napis ,Mega
dotadowanie” wraz z wielkoscig opakowania.

Zgtoszenie wypetnione nieczytelnie, niekompletnie, nieprawidiowo lub
nadestane drogg elektroniczng jest niewazne.

Z zastrzezeniem punktu 3.6. zgloszenia mozna dokona¢ drogg pocztowg
kazdego dnia trwania Konkursu tj. od dnia 15 lipca 2008 do dnia 14 kwietnia
2009 r. - wedtug daty stempla pocztowego.

Zgtoszenia mogg by¢ wysylane rowniez kurierem lub innymi $rodkami na
ryzyko zgtaszajgcego — datg wplyniecia jest data przyjecia zgtoszenia w
siedzibie Organizatora, nadana przez pracownika recepcji.

Zgtoszenie udziatu Uczestnika do Konkursu jest rbwnoznaczne z akceptacjg
przez Uczestnika Regulaminu w catosci, zobowigzaniem Uczestnika do
przestrzegania jego postanowien oraz potwierdzeniem, ze spetnia wszystkie
warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w Konkursie.
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Zgtoszenie udziatu Uczestnika do Konkursu jest rbwnoznaczne z wyrazeniem
zgody na otrzymywanie dodatkowych wiadomosci od Organizatora
zwigzanych z Konkursem.

O ile spetnione zostaty przestanki stworzenia przez Uczestnika utworu w
rozumieniu prawa autorskiego, Uczestnik wysytajgc Zgtoszenie, przenosi na
Organizatora prawa autorskie do zgtoszonej propozycji hasta reklamowego na
nastepujacych polach eksploataciji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie wszelkimi
technikami egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng,
zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa;

b) w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktorych utwor
utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo
egzemplarzy;

c) w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w pkt b -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie
i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby
kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym
(np. internet).

Wysylajac Zgloszenie, Uczestnik udziela jednoczesnie Organizatorowi
zezwolenia na dokonywanie opracowan zgtoszonych przez siebie propozycji
hasta.

Zgtoszenie prawidlowo przygotowane i przestane zgodnie z Regulaminem
zostanie zarejestrowane w systemie komputerowym Organizatora wedtug
kolejnosci wptywu zgtoszen. W przypadku wptywu jednego dnia identycznych
propozyciji rejestrowane jest jako pierwsze to ze zgtoszen, ktére jako pierwsze
otrzyma pracownik odpowiedzialny za rejestracje zgtoszen.

Uczestnik nie moze przenosi¢ na inne osoby lub inne podmioty uczestnictwa w
Konkursie, jak rowniez praw i obowigzkéw z nim zwigzanych, w tym prawa do
zgdania wydania nagrody.

4. LICZBA ZGLOSZE N

Kazdy z Uczestnikdbw moze dokonac dowolnej iloSci Zgtoszen. W kazdym
zgtoszeniu mozna zawrzec tylko jedno hasto. Hasto musi by¢ rozne od wczes$niej
nadestanych przez danego uzytkownika propozycji haset

5. PULA NAGROD W KONKURSIE

Fundatorem wszystkich nagréd w Konkursie jest PZ CUSSONS POLSKA S.A.
Dla zwyciezcow Konkursu zostaty ufundowane nagrody na nastepujgcych
zasadach:

- kazdego miesigca Komisja przyznawac nagrody w postaci rocznego zapasu
proszku

do prania E - az 19,2 kg *, (warto$¢ pojedynczej nagrody: 91,71 ztotych z
VAT** za najlepsze 12 (dwanascie) haset reklamowych



* Na podstawie badania ilosciowego 1QS Quant Group z 2006 roku (na probie 1005 konsumentek)

Srednia miesieczna liczba pran = 10.8

Rekomendowana doza proszku = 100g

Srednie miesigczne zuzycie proszku = 1.1kg

Srednie roczne zuzycie proszku = 13.2 kg

**wg ceny detalicznej sugerowanej przez producenta dla kanatu KA (Key Accounts — Handel Nowoczesny) dla 9 kg

6. ZASADY USTALANIA WYNIKOW KONKURSU | PRZYZNANIE N AGROD

6.1 Sposoéb Zapewnienia Prawidtowo $ci Urz gdzenia Konkursu

a. W celu zapewnienia prawidtowego przeprowadzenia Konkursu Organizator
powota Komisje Konkursowg w co najmniej 3-osobowym skiadzie.
b. Organizator ma prawo odwotaé¢ czionka Komisji lub wyznaczy¢ dla niego

zastepstwo, jezeli ze wzgledu na okolicznosci czionek Komisji nie moze
sprawowac swoich funkgciji.
C. Zadaniem Komisji bedzie w szczegolnosci:

1) wytonienie dwunastu najbardziej oryginalnych odpowiedzi z danego
miesigca,
2) nadzor nad prawidtowym przebiegiem Konkursu,
3) stwierdzenie utraty prawa do nagrody przez Uczestnika, ktory nie
speit wymagan okreslonych Regulaminem,
4) rozpatrywanie reklamacji Uczestnikow.

6.2 Zasady Ustalania Wynikoéw Konkursu

a. Zgtoszenia UczestnikOw sg rejestrowane dla kazdego miesigca trwania
Konkursu oddzielnie.
b. Zgtoszenia UczestnikOw sg rejestrowane — wraz z numerem telefonu oraz \

datg wplywu, a takze propozycjg hasta reklamowego zawierajgcego stowo
.plama’. Zgloszenia sg rejestrowane w systemie komputerowym Organizatora
zgodnie z datg ich wptywu, ustalong na podstawie pkt 3.5. i 3.6. tj. o kolejnosci
Zgtoszen decyduje data zgtoszenia ustalana na podstawie daty stempla
pocztowego lub wplywu zgtoszenia do siedziby, a w przypadku zgtoszen, ktére
wplyng z tg sama datg, chwila doreczenia ich pracownikowi odpowiedzialnemu
za rejestrowanie zgtoszen w bazie komputerowe,).

C. Konkurs trwa przez 9 miesiecy. W kazdym miesigcu trwania Konkursu do
wygrania 12 (dwanascie) rocznych zapaséw proszku do prania E. Zwyciezcy
Konkursu zostang wytonieni przez Komisje w kazdym miesigcu trwania
Konkursu. Pod uwage bedg brane Zgtoszenia w ramach przedziatu
miesiecznego (15 dzien miesigca od godz 00.00 — do 14 dnia miesigca
kolejengocussons

do godz. 23.59).

Szczegotowe terminy kwalifikowania zgtoszen do poszczegdlnych miesiecy

znajdujq sie ponizej:

Miesigc 1: Zgtoszenia zarejestrowane od dnia 15.7.2008 do dnia 14.8.2008
Miesigc 2: Zgtoszenia zarejestrowane od dnia 15.8.2008 do dnia 14.9.2008
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Miesigc 3: Zgtoszenia zarejestrowane od dnia 15.9.2008 do dnia 14.10.2008
Miesigc 4: Zgtoszenia zarejestrowane od dnia 15.10.2008 do dnia 14.11.2008
Miesigc 5: Zgtoszenia zarejestrowane od dnia 15.11.2008 do dnia 14.12.2008
Miesigc 6: Zgtoszenia zarejestrowane od dnia 15.12.2008 do dnia 14.1.2008
Miesigc 7: Zgtoszenia zarejestrowane od dnia 15.1.2009 do dnia 14.2.2009
Miesigc 8: Zgtoszenia zarejestrowane od dnia 15.2.2009 do dnia 14.3.2009
Miesigc 9: Zgtoszenia zarejestrowane od dnia 15.3.2009 do dnia 14.4.2009

W sytuacjach, o ktérych mowa w punkcie 7.2 ust d Uczestnikowi przystuguje
prawo ponownego wystania zgtoszenia w dniach nastepnych, az do dnia
zakonczenia konkursu, tj. 14 kwietnia 20009.

W przypadku zgtoszenia przez Uczestnikéw identycznych lub zblizonych
propozycji Komisja, w razie uznania propozycji za oryginalng, przyzna¢ moze
nagrode wylgcznie pierwszemu zgtoszeniu zarejestrowanemu w systemie
Organizatora. Pozostate zgtoszenia propozycji identycznej ze zgtoszong we
wczesniejszym terminie nie sg brane przez Komisje pod uwage.

Przyznanie Nagrod w Konkursie

Uczestnikom przyznawane sg nastepujace nagrody w poszczegoélnych
miesigcach Konkursu:

al) nagrode w danym miesigcu otrzymuje dwunastu (12)
Uczestnikow, ktérych propozycje hasta reklamowego ze stowem
.plama” zostaty uznane przez komisje za najbardziej oryginalne
sposrod propozycji nadestanych w danym miesigcu

W przypadku, gdy danego miesigca Konkursu ktérekolwiek ze zgtoszen
zarejestrowanych w systemie komputerowym Organizatora nie bedzie
spetnialo warunkéw okreslonych w Regulaminie, Uczestnik ktory dokonat
takiego zgtoszenia traci prawo do oceny tego Zgtoszenia przez Komisje a tym
samym prawo do uzyskania nagrody na podstawie tego Zgtoszenia.

W przypadku, gdy w danym miesigcu Konkursu nagrody nie zostang
przyznane w calosci z powodu niewystarczajgcej liczby prawidtowych
Zgtoszen, nagrody nie przyznane bedg przyznawane w nastepnym miesigcu i
powiekszajg pule nagréd na nastepny miesigc. Komisja moze w takim
przypadku podwyzszy¢ liczbe Uczestnikow, ktorzy uzyskajg nagrode w danym
miesigcu lub urzadzi¢ dodatkowy wybor konkursowy sposob kolejnych w
ocenie oryginalnosci haset, az do wyczerpania przeznaczonych nagrod, takze
po zakonczeniu Konkursu, bez koniecznosci informowania o tym w odrebny
Sposab.

Komisja Konkursowa potwierdza w Protokole prawidtowos¢ zarejestrowania w
systemie komputerowym zwycieskich Zgtoszen w poszczegolnych miesigcach
Administratorem danych osobowych jest Organizator.

Zgodnie z art.30. ust.1. pkt.2) ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku
dochodowym od o0s6b fizycznych, w przypadku zaistnienia obowigzku
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podatkowego Organizator pokrywa te naleznosci poprzez przekazanie
dodatkowej nagrody pienieznej réwnej kwocie naleznego podatku
dochodowego (ubruttowienie nagrody).

7. ZASADY WYDANIA NAGROD

Wydanie Nagréd

O przyznaniu dwunastu (12) nagrod w kazdym miesigcu Organizator
Konkursu powiadomi droga elektroniczng do 21 dnia w miesigcu
nastepujagcym po rozstrzygnieciu konkursu na adres e-mailowy podany w
zgtoszeniu.

Organizator powiadomi Uczestnika o przyznaniu mu nagrody, jak réwniez
ustali zasady i dalsze postepowanie w sprawie przekazania nagrody
zwyciezcom. Dopuszczalne jest dalsze okreslenie szczegotdw poprzez kontakt
telefoniczny pomiedzy Organizatorem i zwycieskim Uczestnikiem.

W  korespondencji e-mailowej ze zwycieskim Uczestnikiem Organizator
proponuje trzy terminy na dostawe nagrody. Uczestnik zobowigzany jest
ustosunkowacé sie e-mailowo do zaproponowanych terminéw w ciggu 14 dni
od wystania takiej informacji przez Organizatora. W przypadku niemozliwosci
odbioru nagrody w zaproponowanych przez Organizatora terminie,
Organizator ustala ze zwyciezcg zasady doreczenia nagrody. W przypadku
niemozliwosci ustalenia daty odbioru przez obydwie strony, Organizator
wskazuje pocztg polecong zwycieskiemu Uczestnikowi miejsce odbioru
nagrody wraz z datg, w ciggu ktorej nalezy jg odebrac. Nieodebranie nagrody
we wskazanym terminie powoduje jej przepadek.

Warunkiem uzyskania prawa do nagrody jest udzielenie przez Uczestnika
Organizatorowi zgody na przetwarzanie jego danych osobowych
obejmujacych jego imie i nazwisko oraz adres do korespondencji w celu
realizacji Konkursu

W przypadku odmowy wyrazenia zgody, o ktérej mowa w pnkt. 7.1 ust. d
powyzej, Uczestnik traci prawo do nagrody. Podanie danych osobowych jest
dobrowolne, a kazdy z Uczestnikbw ma prawo wgladu do swoich danych
osobowych, ich poprawiania i domagania sie ich usuniecia. Dane osobowe
beda przetwarzane doraznie w celu realizacji Konkursu, a po jego
zakonczeniu zostang usuniete.

Jezeli w okresie, wskazanym w pnkt.7.1 ust. b powyzej, nie powiodg sie 3
(trzy) proby e-mailowego skontaktowania sie z Uczestnikiem, Uczestnik traci
prawo do nagrody. Organizator nie odpowiada za problemy techniczne
zwigzane z niemoznoscig dostarczenia poczty elektronicznej. Za prawidiowe
przestanie e-maila uznaje sie przekazanie wiadomosci na serwer pocztowy z
poleceniem jego dalszego przestania.

Warunkiem wydania Uczestnikowi nagrody jest spetnienie wymagan
okreslonych w Regulaminie Konkursu, w tym takze pozytywna weryfikacja
zgodnos$ci danych zamieszczonych w Zgtoszeniu z danymi znajdujgcymi sie
powyzej zgtoszeniu.

Nagroda zostanie przekazana do wystania Uczestnikowi w ciggu 10
(dziesieciu) dni roboczych od dnia potwierdzenia przez Uczestnika odbioru
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poczty elektronicznej i spelnienia pozostatych warunkéw dostarczenia
nagrody, okreslonych w pnkt 7.1 ust. g powyzej.

Uczestnik jest obowigzany potwierdzi¢ odbior nagrody na dokumencie
zwrotnym listu poleconego lub dokumentu przesyiki kurierskiej lub innego
dokumentu dostawy przedstawionego do podpisania przez
poczte/kuriera/dostawce.

W przypadku niespetnienia przez Uczestnika wymagan okreslonych w
niniejszym Regulaminie, a w szczegolnosci niemozliwosci skontaktowania sie
z Uczestnikiem w sposob okreslony w pnkt 7.1 ust. f j, niemoznos$ci ustalenia
adresu w sposob okreslony w pnkt 7.1 ust. b negatywnej weryfikacji zgodnosci
danych zamieszczonych w Zgtoszeniu z danymi znajdujgcymi sie na dowodzie
zakupu badz niezachowania przez Uczestnika terminu okreslonego w punkcie
7.1 ust. c, jak réwniez odmowy potwierdzenia odbioru nagrody zgodnie z pnkt
7.1 ust. i , Uczestnik traci prawo do nagrody.

Ostateczny termin wydania nagrod to 15 czerwca 2009 roku.

W przypadku wystgpienia obowigzku podatkowego z tytulu uzyskania
nagrody, Organizator zobowigzuje sie pokry¢ wszelkie optaty nalezne z tego
tytutu Skarbowi Panstwa poprzez tzw. (ubruttowienie nagrody).

Zasady Szczego6towe Dotycz agce Wydania Nagrod

Pisma nie podjete uwazane beda za skutecznie doreczone z uptywem 14
(czternastu) dni od daty ztozenia awiza.

Nagrody nie podlegajg wymianie na inne nagrody lub ekwiwalent pieniezny.

W przypadku, gdyby okazato sie, iz zwyciezcg ktorejkolwiek z nagrod jest
osoba, nalezgca do grona osob, o ktérych mowa w pnkt 2.2 powyzej, osoba
taka traci prawo do nagrody. Organizator ma prawo zazgada¢ od Uczestnika
zlozenia oswiadczenia w tym zakresie przed wydaniem nagrody.

W przypadku podania przez zwyciezce ktorejkolwiek z nagrod w

Zgtoszeniu danych nie spetniajgcych warunkéw okreslonych w Regulaminie,
osoba taka zostanie przy przydziale nagrody pominieta. W takim przypadku
stosuje sie odpowiednio postanowienia pnkt. 6.3 ust. b Regulaminu.

W przypadku wczesniejszego otrzymania przez zwyciezce nagrody w
Konkursie, osoba taka zostanie przy przydziale nagrody pominieta.

Organizator Konkursu ma prawo w kazdym momencie trwania Konkursu
wykluczy¢ z udzialu w nim Uczestnika, w stosunku do ktorego powziat
uzasadnione podejrzenie o stosowanie nieuczciwych praktyk, polegajacych w
szczegOlnosci na naruszeniu praw autorskich oséb trzecich lub plagiatowi
haset nalezacych do domeny publicznej. W takim przypadku stosuje sie
odpowiednio postanowienia pnkt. 6.3 ust. b Regulaminu. Organizator moze
wezwacé Uczestnika do ustosunkowania sie do zarzutow.



8. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

8.1. Postepowanie Reklamacyjne

a. Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia reklamacji zwigzanej z
niniejszym Konkursem — poczgwszy od daty rozpoczecia Konkursu do 14
(czternastu) dni kalendarzowych od dnia zakohczenia wydawania nagrod (t).
do dnia 15 czerwca 2009 r.).

Po tym terminie reklamacje nie bedg rozpatrywane. Reklamacje nalezy
zgtasza¢ na pidSmie na adres Organizatora z dopiskiem ,Reklamacja —
konkurs: Mega Dotadowanie”.

Reklamacja powinna zawieraé: imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika,
przyczyne reklamacji wraz z jej uzasadnieniem oraz podpis.

b. Reklamacje beda rozpatrywane przez Organizatora w terminie do 14
(czternastu) dni roboczych od daty ich otrzymania. O decyzji Organizatora
Uczestnik zostanie powiadomiony listem poleconym

C. Decyzja Organizatora w przedmiocie reklamaciji jest ostateczna i wigzgca.

d. Droga sgdowa dochodzenia roszczen z tytutu udziatu w konkursie nagrod jest

wykluczona.

9.  ODPOWIEDZIALNO SC ORGANIZATORA

9.1 Odpowiedzialno $¢€ Organizatora

a. Odpowiedzialnos¢ Organizatora wzgledem Uczestnika jest ograniczona do
wartosci nagrody, do ktorej jest on uprawniony.

b. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci z tytutu rekojmi za wady
przyznanych nagrod.

C. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za bitedy Ilub utrudnienia w
doreczaniu zgtoszen lub za przerwy w dziataniu strony internetowej, na ktorej
zamieszczono dane dotyczgce Konkursu ani za dziatania lub zaniechania
0s6b trzecich pozostajgcych w zaleznosci gospodarczej lub prawnej od
Organizatora.

d. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za problemy przy realizacji nagrod
opisanych w pkt 5.2 wyniktych z przyczyn niezaleznych od Organizatora.

e. Organizatorowi przystuguje prawo modyfikowania Regulaminu w drodze
aneksOw, ogtaszanych kazdorazowo oddzielnie na stronie internetowej w
SposOb dostepny tacznie z pierwotng wersjg zmienionego Regulaminu.

9.2. Odpowiedzialno $¢ Organizatora za dor eczenie przesytek

a. Uczestnikowi Konkursu, ktory wystat propozycje hasta zgodnie z

Regulaminem, ale nie otrzymat informacji zwrotnej, lub otrzymat informacje



10.1

zwrotng ale nie udato sie z nim skontaktowa¢ zgodnie z Regulaminem, nie
przystugujg wobec Organizatora Konkursu jakiekolwiek roszczenia.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne nieprawidtowosci w
doreczaniu zgtoszen oraz w potgczeniach telefonicznych lub innych sieci
teleinformatycznych okreslonych w niniejszym Regulaminie.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za doreczenie, prawidtowosc¢ i
terminowos¢ doreczenia przez poczte lub kuriera — listow, telegramoéw i innych
przesytek wysytanych w imieniu Organizatora lub przez/do Organizatora w
zwigzku z niniejszym Konkursem.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprawidtowosci zwigzane z
opo6znieniem lub nie doreczeniem nagrody wynikajgce z btednego podania
przez Uczestnika Konkursu adresu oraz innych danych, niezbednych do
wydania nagrody.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zmiane miejsca zamieszkania
i/lub podanego przez Uczestnika adresu do korespondencji Uczestnika
Konkursu Iub zmiane innych danych - uniemozliwiajgcg przestanie
Uczestnikowi nagrody, jak rowniez za niemoznos¢ odbioru lub nieodebranie
nagrody, z jakiejkolwiek przyczyny przez Uczestnika. W takim przypadku
nagrodzony Uczestnik traci prawo do nagrody.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za btedy w dokonywanych
zgtoszeniach w tym rowniez za znieksztatcenia tresci haset reklamowych
przestanych przez Uczestnikbw, a wynikajagcych z niewyraznego lub
niezrozumiatego utrwalenia hasta. Komisja ustala kazdorazowo sposob
postepowania ze zgtoszeniami z hastami reklamowymi, niepoprawnie lub
nieczytelnie zapisanych / sformutowanych.

10. POSTANOWIENIA KO NCOWE

Postanowienia Ko ncowe

Dane osobowe Uczestnika sg zbierane i przetwarzane przez Organizatora
doraznie wytgcznie w ramach i na potrzeby Konkursu — zgodnie z ustawg z
dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r., Nr
101, poz. 926, z pdzniejszymi zmianami).

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu, w szczegdélnosci z
przyczyn techniczno — organizacyjnych.

Organizator zastrzega sobie prawo przedtuzenia Konkursu, o czym powiadomi
Uczestnikow za posrednictwem strony www.pzcussons.com.pl

Materialy reklamowo-promocyjne majg jedynie charakter informacyjny.
Wigzacq moc prawng majg wytgcznie postanowienia niniejszego Regulaminu.

Biorgc udziat w Konkursie Uczestnik potwierdza, ze wyraza zgode na zasady
Konkursu okreslone w Regulaminie.

Konkurs, ktérego warunki zostaty okreslone w niniejszym Regulaminie, nie jest
gra losowa, loterig fantowg, zakladem wzajemnym ani loterig promocyjna,
ktorych wynik zalezy od przypadku w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 29 lipca



1992 o grach losowych i zakladach wzajemnych (Dz. U. z 2004 r., Nr 4, poz.
27, z pOzniejszymi zmianami).

Organizator nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za powstate szkody
spowodowane podaniem nieprawdziwych Ilub btednych danych przez
uczestnika Konkursu.

W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy
Kodeksu Cywilnego.

W wypadku jakichkolwiek watpliwosci zwigzanych ze stosowaniem niniejszego
Regulaminu organizator zastrzega sobie prawo do rozstrzygajacej interpretaciji
jego postanowien.

Wszelkie sprawy wynikle z tytulu wzajemnych zobowigzan zwigzanych z

niniejszym konkursem bedg rozstrzygane przez sad wiasciwy dla siedziby
Organizatora Konkursu.
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